
郑重声明

一、经授课教师同意，本课件仅作为交流学习使用，并欢迎广泛传播，但禁
止作为商业用途。

二、在交流使用过程中，请尊重版权。

三、课件中涉及的观点仅代表授课教师本人立场。

四、使用课件中的数据、图表时请注明来源，保证完整性，避免断章取义。

五、课件中涉及的政策法规或其它信息的有效性，请以相关主管部门(单位)

公布为准。

欢迎关注微信公众号“专利文献众
享”(patdoc)或扫描左侧二维码，
获取最新公益讲座信息及专利文献服
务。
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集体商标、证明商标
的申请和审查

国家知识产权局商标局 张萍

2021年6月
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2015年国务院颁布《中国制造2025》中提
出：“推进制造业品牌建设。……健全集体
商标、证明商标注册管理制度。打造一批特
色鲜明、竞争力强、市场信誉好的产业集群
区域品牌。建设品牌文化，引导企业增强以
质量和信誉为核心的品牌意识，树立品牌消
费理念，提升品牌附加值和软实力。”仅供学习交流使用    
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集体商标、证明商标名称来源
•集体商标

•源自《保护工业产权巴黎公约》（以下简称《巴
黎公约》）第七条之二和《马德里协定及其实施
细则》

•证明商标
•名称源自《马德里协定及其实施细则》

•集体商标和证明商标的规定适用世界的多数国家
•有其一 或二者均有

•我国在《商标法》中明确集体商标、证明商标的规
定是履行巴黎公约、马德里协定的义务
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集体、证明商标的法律依据

•1993年修订《商标法实施细则》首次将集体、证
明商标纳入《商标法》范围进行保护。

•1994年12月30日公布《集体商标、证明商标注册
和管理办法》（以下简称《办法》。

•该办法于1995年3月1日起施行，商标局正式受理
国内、外集体商标、证明商标包括地理标志（原
产地名称）的注册申请，依法行使集体商标、证
明商标的注册、保护职能。仅供学习交流使用    
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集体、证明商标的法律依据

2001年10月27日，为履行入世承诺，中国对
《商标法》进行了第二次修改，在第三条对集体商
标、证明商标作出了明确规定。

第三条规定： “经商标局核准注册的商标为
注册商标，包括商品商标、服务商标和集体商标、
证明商标；商标注册人享有商标专用权，受法律保
护 。 ”仅供学习交流使用    
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集体、证明商标的法律依据

2003年4月17日国家工商行政管理总局第6号令
公布《集体商标、证明商标注册和管理办法》修
改

该办法于 2004年9月1日起实施
该办法是继《商标法》和《商标法实施条例》

对集体商标和证明商标明确规定以后，对集体
商标和证明商标及地理标志的注册程序与管理
做出了具体规定。
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集体商标的概念

•集体商标（collective  mark）
•是指以团体、协会或者其他组织名义注册，供该
组织成员在商事活动中使用，以表明使用者在该
组织中的成员资格的标志。集体商标的注册人是
集体组织，使用人是其成员，集体商标不得许可
非集体成员使用。
•表明成员资格
•注册人-集体组织， 使用人-集体组织的成员
•不可许可性
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集体商标的特征

--封闭性；
--成员相对固定性；
--商品或服务的标准相对稳定；
--易为消费者信任，但也具有脆弱性；

--宣传推介的成本高。
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集体商标的作用及意义

--可以联合众多分散经营者，形成利益共同体，
抵御大市场风险。

--有利于整合资源、统一质量标准，提高整
体竞争能力。
--有利于取得规模经济效益，扩大市场份额
和影响力。
--促使成员增强集体意识，有利于发挥集团
优势，维护团体信誉。
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集体商标案例

•国外申请第一件集体商标
•维也纳经济协会 奥地利
• 1995.11.1申请
•第1084286号
•第21类01-04组

• 厨房用具及容器; 非贵重金属餐具
和花瓶；玻璃容器；玻璃杯；水晶
玻璃器具

•中国申请第一件集体商标
•荣昌县折扇协会
• 1997-1-7申请
•第1794585号
• 20类05组

• 折扇
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集体商标的案例

•内蒙古阿荣旗复兴镇
粉丝粉条经销协会

•中国电子音响工业协
会

•中国新华书店协会

•杭州市余杭区本牌中
华鳖管理协会

•石首市西甜瓜协会

•温州市鹿城区眼镜行
业协会
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集体商标的申请

申请书件
•《商标注册申请书》、《商标代理委书》；
•申请人主体资格证明文件的复印件并加盖公章；
•集体商标使用管理规则；
•集体成员名称及地址目录
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•集体商标注册申请人的资格

•申请人主体资格文件，即依法登记并具
有法人资格的法律文书，如事业单位法
人证书，或者社会团体法人登记证。
•根据集体商标的定义，集体商标注册申
请人应是自由平等、独立的商品经营者
或者服务的提供者组成的组织，可以是
工业或者商业的团体，也可以是协会、
行业或者其他集体组织，即是俗称的
“会员制”或者“俱乐部”形式的组织
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集体商标申请人的形式

•集体商标注册申请人的组织表现形式,例如：
•中国新华书店协会
•欧洲黄金制造商协会
•西瓜产销联合会
•生产销售合作社
•茶叶行业商会等
•农民专业合作社（地理标志集体商标除外）仅供学习交流使用    
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集体商标使用管理规则内容包括

• 使用集体商标的宗旨

• 使用该集体商标的商品的统一标准

• 使用该集体商标的手续

• 使用该集体商标的权利、义务

• 成员违反其使用管理规则应当承担的责任

• 注册人对使用该集体商标商品的检验监督制度
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证明商标的概念

证明商标（certification  mark）
•是指由某种商品或者服务具有监督能力的
组织所控制，而由该组织以外的单位或者
个人使用于其商品或服务，用于证明该商
品或者服务的原产地、原料、制造方法、
质量或者其他特定品质的标志。仅供学习交流使用    
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证明商标的特征

•开放性。任何符合使用管理规则所规定的
标准的个人或企业都可以申请使用。

•主体的限定性，就是申请注册人必须具有
相应资格。

法律对权利主体有强制性规定。要具备
监督管理能力，又不能是政府主管部门。
•使用人申请使用的自愿性。

•宣传推介成本高。
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证明商标的作用及意义

•证明商品或服务的特定品质、整体提高产
品质量和文化内涵。

•有利于保护本国的名优特产品，有利于抵
御市场上外来竞争。
•有利于企业拓展商品销路，增强竞争力。

•有利于约束规范企业经济行为，保护消费
者利益，提高消费者的消费品味。仅供学习交流使用    
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证明商标案例
▪ 我国第一件商品上证明商标

•中国绿色食品发展中心
•多类别
•1995-3-1申请

•我国第一件服务上证明商标
•中国旅游饭店业协会
•住所（饭店，供膳寄宿处）
•1995-8-11申请
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证明商标案例

•食碘盐标志

•中国乳制品工业协
会——纯牛乳标志

•中饮标(北京)安全饮
品认证中心——安全
饮品标志

•美国UL安全实验所仅供学习交流使用    
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证明商标的类型
证明产地的，即地理

标志 “库尔勒香梨”

•证明原料
•纯牛乳标志
•真皮标志

•证明质量及其它特定
品质
•美国“UL”标志

•电子产品符合一定
安全标准

•绿色食品标志
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证明商标的申请书件

申请书件
•《商标注册申请书》
•《商标代理委书》；
•申请人主体资格证明文件的复印件并加盖
公章；
•申请人自身具有的或所委托的检验机构所
具有的专业技术人员及专业检测设备名单、
清单
•证明商标使用管理规则
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证明商标注册申请人的资格
•提供依法登记并具有法人资格的法律文书

•应提供能详细说明申请人对其申请注册的证
明商标所证明的商品特定品质具有监督能力
的材料或文件
•包括申请人具有商品特定品质方面的专业
技术人员、专业检测设备等情况，
•或者证明商标申请人委托的具有该专业的
机构的情况。

•注册人应是对所报证明商标证明的商品或者
服务的特定品质具有监督能力的单位，可以
是协会组织也可以是公司。
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证明商标的使用管理规则包括

•使用证明商标的宗旨；
•该证明商标证明的商品的特定品质；
•使用该证明商标的条件；
•使用该证明商标的手续；
•使用该证明商标的权利、义务；
•使用人违反该使用管理规则应当承担的责
任；
•注册人对使用该证明商标商品的检验监督
制度
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集体商标、证明商标注册申请时的注意事项

•未附送主体资格证明文件或者商标使用管理规则
的，则由商标局予以退回，不予受理

•附送了资格证明和商标使用管理规则，申请书上
需明确商标为集体商标或者证明商标

•同一申请人，已经在同一种或者类似商品上注册
了普通商标，又申请集体商标、证明商标注册
的 ,不予注册。如需选择集体商标、证明商标注
册的，可注销相同商品已注册的在先相同普通商
标
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集体、证明、普通商标之间的区别

•集体商标与普通商标的区别

•证明商标与普通商标的区别

•集体商标与证明商标的区别
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集体商标、证明商标的转让

集体商标、证明商标均可以转让，但转让
的要求与一般商品或服务商标的转让不同，
除了对被转让的商标进行审查外，还要对受
让主体进行审查，受让人应当具备相应的主
体资格。
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集体商标、证明商标的审查

•主体资格审查（前面已涉及）

•使用管理规则的审查

•商标标识的审查
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集体商标使用管理规则的审查

•使用该商标的宗旨目的和意义不得违反法律规
定和公共秩序

•是否对使用商品的质量提出特定要求及其在使
用中如何实施检验所定的制度

•使用者是否为其成员和涵盖其所有的集体成员，
是否具有公正性

•是否规定其成员使用该商标的具体条件，如何
与其成员履行使用该商标的手续

•是否规定集体成员的权利、义务和违反该规则
应该承担的责任

•注册人的权利和义务是否符合法律规定
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证明商标使用管理规则的审查

•使用该商标的宗旨，其目的和意义不得违反法
律规定和公共秩序

•该商标证明的商品或者服务的特定品质和特点
以及是否具有的真实性

•使用者使用该商标的条件及手续

•是否规定了使用者的权利和义务和违反该规则
应承担的责任

•是否制定了对该商品实施的检验制度

•注册人的权利和义务是否符合法律规定
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集体、证明商标申报的标识的审查
•绝对理由的审查

•不得违反《商标法》第十条、第十一条的规
定
•不得作为商标使用的规定
•商标显著特征的审查

•相对理由的审查
•不得违反《商标法》第三十条、第三十一条
的规定

•同普通商标的审查标准相同
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为落实《中国制造2025》“健全集
体商标、证明商标注册管理制度”和
《“十三五”市场监管规划》“打造一
批特色鲜明、竞争力强、市场信誉好的
产业集群区域品牌”的要求，为支持地
方经济发展，服务强国战略发展，充分
发挥职能作用，回应地方政府热切关注
的用区域商标品牌整合并引领当地集群
产业发展，注册保护含县级以上行政区
划地名集体商标、证明商标的需求，
2016年底我们开始制定《含县级以上行
政区划地名的集体商标和证明商标审查
意见》
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含县级以上行政区划地名的普通集
体、证明商标审查的法律依据

•《商标法》第十条第二款的规定 ：“县级以上行
政区划的地名或者公众知晓的外国地名，不得作为
商标。但是，地名具有其他含义或者作为集体商标、
证明商标组成部分的除外；已经注册的使用地名的
商标继续有效。”

•《商标法》第十一条第二款的规定：“前款所列标
志经过使用取得显著性的，并便于识别的，可以作
为商标注册。”

•商标法实施条例》第十三条六款、第二十一条。
•《集体商标、证明商标注册和管理办法》第四条、
第五条。
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核准的含县级以上行政区划地名的集体商标
和证明商标的部分案例：
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谢谢！
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